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UM PANORAMA EM NUMEROS (2020) <<<<<<<<<<<<<<<

VOCE QUE TEM INTERESSE POR
VIAGENS E TURISMO, FIQUE DE OLHO
NAS ESTATISTICAS E PESQUISAS QUE
REVELAM 0S NUMEROS DESSE SETOR.
ALEM DE INFORMAR. A SITUACAO
ATUAL, OS DADOS PODEM REVELAR
INSIGHTS E OPORTUNIDADES PARA O
SEU NEGOCIO.<<<<<<LLLLLLLLLL<<K

>>0 VOLUME DE TURISTAS

CRESCEU 7,1%
ENTRE 2016 E 2017
(EM MILHOES DE CHEGADAS) :<<<
COM CRESCIMENTO DE
5,4% DE 2017 PARA 2018

FONTE: MTUR,2019a
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ESSE FOI O MAIOR AUMENTO DESDE A CRISE
ECONOMICA DE 2009<<<<<<<LL<LLCLLLLLLLKLK

FONTE: MTUR,2019a

>>>> LAZER 56% <<<<<<<<<<< VISITA A PARENTES »>>>>> NEGOCIOS 13% <<<<<<<<<< OUTRAS 4% >>>>
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>>>>>>> ESSE MOVIMENTO
COLABORA COM 10,4% DO
PIB MUNDIALK<<KK<LLKLKLK
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16%
TRABALHAM NESSE SETORK

TR
NOS ULTIMOS 5 ANOS, 1
EM CADA 5 NOVOS<<<<<<

EMPREGOS FOI CRIADO<X
EM VIAGENS E TURISMO.

FONTE: UWNTO,2018

AMERICAS
CRESCIMENTO DE 5%
211 MILHOES DE TURISTAS

FONTE: UNWTO,2018

>CHEGADA DE TURISTAS MUNDIAIS<<<<<K<<K<LKK
CERESECEU 7% ) <4< ¢ <G ORI & G Ui B il
100% = 1.326 MILHOES DE TURISTAS<K<< <LK

51%
EUROPA

CRESCIMENTO DE 8%
672 MILHOES DE TURISTAS

24%

ASTIA. E PACIFICO
CRESCIMENTO 6%
323 MILHOES DE TURISTAS

9% ORTENTE MEDIO
4%

CRESCIMENTO DE 5%
;58 MILHOES. DE TURISTAS

5% AFRICA
CRESCIMENTO DE 9%
é&i MILHOES DE TURISTAS

FONTE: UWNTO,2018
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>>>>>6.621 MILHOES DE TURISTAS

; . ; ’ ‘: MINISIEMQ‘OMNQ
INTERNACIONAIS EM 2018 (CRESCEU | A l )
-~ \
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6,8 MILHOES<<<< <K o0 .
DE EMPREGOS GERADOS .~
QUEM MAIS NOS VISITA SAO TURISTAS DA ¢ ,"f-»..;,__ ,"_
AMERICA DO SUL  PROCEDENTES, g ey, o
PRINCIPALMENTE DA ARGENTINA, CHILE, ik

PARAGUAI E URUGUAI. OUTRO IMPORTANTE
EMISSOR E A AMERICA DO NORTE, COM
DESTAQUE 0S ESTADOS UNIDOS.<<<<<<<<<<<

FONTE: MTUR, 2018a; WEF,2019

>>QUEM NOS VISITA:<<<<<<LL<LLLLLCLLKLKLK

>>535>>>>1° AMERICAS

4.786 MILHOES DE TURISTAS >>>5>>>»2° EUROPA
AMERTCA DO %NORTE<<<K 1.460 MIL DE TURISTAS
689.583 MIL TURISTAS<<<<< ~. =
= L ¥ >5>5333>>>3%  ASIA
e P SRt 255.138 MIL TURISTAS
\ ,/ ,,”’
AMERICA CENTRAL i Reior
E CARIBEC<<<<<<< =« _ ‘ e .
45.991 MIL TURISTAS e Wl U >>>7>4°  AFRICA
TN e 64.605 MIL TURISTAS
L 9’,}’:__ ___________________ e i
e ik
. A > 3> >80 OCEANTA
AMERICA DO SUL/, 54.675 MIL TURISTAS

4.050.598 MILHOES '
DE TURISTAS <<<<<<X

FONTE: MTUR,2018b



1>TURISMO INTERNACIONAL BRASIL>>>>>>>5>5>5
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CHEGADA DE TURISTAS <<<<<<<<<<< FoR 6.546.608 6.588.770 6.621.376 LTBY
INTERNACIONAIS>>>>>>>BRASIL. <<< 16700 | 6.905,838 PG R

5.813.342
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5.676.843 !

5.433.354
5.161.379

4.802.217

® o
>>2009 >>2018

FONTE: MTUR,2019a

e el e e e e e e e e e el e T I o e e

>>>>PAIS DE RESIDENCIA PERMANENTE X N° DE
TURISTAS. KKK/ /O535055555555>5>55>>2018.

>>>COMPOSICAO DO
GRUPO TURISTICO.

|
|
|
|
|
@ ® O | ARGENTINA 2.298.483 ITALIA 175.763
. [o | ESTADOS UNIDOS 538.532 REINO UNIDO 154 .586
WTWF | CHILE 387.470 ESPANHA 147.159
ni | PARAGUAI 356.897 PORTUGAL 145.816
SOZINHO FAMILIA : URUGUAI 348.336 COLOMBIA 33596
31,6% 34,1% I FRANCA 238.345 BOLIVIA 126.253
FONTE: MTUR,2018b : ALEMANHA 2@9 " @39 FONTE: MTUR,2019a
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BoMOTIVO DA VIAGEM> D> >>> 55 >> > < ¢l S
>>/>ESTUDO DE DEMANDA INTERNACIONAL (ANO BASE 2018).<<<<
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:\\ > LAZER 58,8% >>>>>>> VISITAR PARENTES <<< NEGOCIOS, EVENTOS E >>>> OUTROS <<«
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VAUS L OOOOO D/ /KKKKLLKKKK<< E AMIGOS 24,1% <<<<< CONVENGOES 13,5% <<<<<>>> 3,6% <<X.

\

S
N FONTE: MTUR,2019a
~ s

TEMPO DE PERMANENCIA (PERNOITES).<<<<<<<<<
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SOL E PRATA  >NATUREZA/  >>CULTURA/ : g /“/—\ LAZER<<<< NEGOCIOS, < OUTROS< <<
71 .7%¢ ECOTURISMO PATRIMONIO R EVENTOS E< MOTIVOS<<
’ 16, 39%¢  HISTORICOK u,,,l_l;__i; 11 ’ 0< CONVENGCOES 25 ! 8¢

0,
FONTE: MTUR,2019a 9 , 5 /o< < 13 , 3< < FONTE: MTUR,2019a

>/>> TIPO DE ALOJAMENTO UTILIZADO.<<<<<<<X
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SATISFACAO COM A VIAGEM
PARA 87,7%, SUPEROU OU |
|

|

T m r,g*”}/

ATENDEU PLENAMENTE. <<<<
INTENCAO D RETORNO

E
95, 4%<<<<<

FONTE: MTUR,2019a

HORE]SaRaas CASA DE<K CASA<K <LK CAMPING OU
FLAT OU<K AMIGOS EX ALUGADA<K ALBERGUE<K

POUSADA< < PARENTES< 1 % 4.7%
47,3%  24,9% 2 "

FONTE: MTUR,2019a



>>>>>BRASIL: PRINCIPAIS DESTINOS DO>>>>>

TURISTA INTERNACIONAL, POR MOTIVACAO:>>>
e *\QJL,;\AJw’v

DUDDDDUD

i

LAZERC < << <K<K
NEGOCIOS<<<<K

FLORIANOPOLIS-SC

T ”‘"‘v" “ 17 y 10/0

FONTE: MTUR,2019a

>>>GASTO MEDIO PER CAPITA DIA NO RECEITA GERADA PELO TURISMO:<<<

US$ 153 BIL LHOES<

CENTRAL DO BRASHE ==

BRASIL, EM 2018 (US$) <K

NO BRASIL EM 2018 / 3,1% DO PRODUTO
>>>> LAZER: US$ 63,19 (DIA) NEGOCIOS, EVENTOSECONVmeiES<I EINTERNO ' BRUTO:  (PIB) << << L
39555555555>555> 5 << < USS 84,83 (DIA)>>3335>>2335555) SO NSNS SIS IBN L L C LK

FONTE: MTUR, 2018b I FONTE: WTTC, 2019

>>> COMPETITIVIDADE TURISTICA: <<<<<<<<<<LCLLLLCLKKLL

1° DO MUNDO NO QUESITO
DIVERSIDADE DE RECURSOS
NARURA ES GGG E CUEGLC

8° DO MUNDO NO QUESITO

RECURSOS CULTURAIS<<<<<<< 27° RANKING DO FORUM<<<<<K
ECONOMICO MUNDIAL - WEF
(136 PAISES)<<<<<<<<<<<<<K

FONTE: WEF,2019



>>> SEGUNDO O ANUARIO BRAZTOA 2019 <<<<<<<<<<< (QUE TRAZ DADOS DE
VENDAS DE 2018 DE 81 OPERADORAS TURISTICAS ASSOCIADAS)<<<<<<<<<<K

O VOLUME TOTAL DE VENDAS FOI DE R$ 13,1

BILHOES< << <<<<<LLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLL<<<K
CRESCIMENTO: 7,4% (EM RELACAO A 2017)

PASSAGEIROS: 6,5 MILHOES <<<<<<<<<<<<<<<<

CRESCIMENTO: 17% (EM RELACAO A 2017)

>>>>>>> 0BS.: DADOS REFERENTE A
PASSAGEIROS ATENDIDOS PELAS <<<<
OPERADORAS ASSOCIADAS A BRAZTOA.

4 - o
2@17 2@18 2@19 FONTE: BRAZTOA,2019
PASSAGEIROS DOMESTICOS <<<<<<<<<<<<<<LK CRESCIMENTO DE: <<<<<<<<<X

77,1% OU 5 MILHC)ES 45,4% PARA 0S ESTADOS

UNIDOS, 29,6% PARA A

AMERICA DO SUL E 16,8%
[fiéﬁﬁéji] PARA A EUROPA<<K<<<K<LKCLKK

PASSAGETROS INTERNACIONAIS <<<<<<<<<<<
22,9% OU 1,5 MILHAO (+23,3%)

QUEDA DE 8,5% PARA ASIA,
AFRICA E OCEANIA<C<<<<<<K

FONTE: BRAZTOA,2019

95,4% DOS ENTREVISTADOS NA ULTIMA PESQUISA DE DEMANDA FEITA PELO MINISTERIO DO TURISMO
2019, RELATARAM QUE PRETENDEM VOLTAR AO PATS<<<<<<CCLCLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLKKLK

ITENS MELHOR AVALIADOS:

SERVICO: INFRAESTRUTURA:

HOSPITALIDADE GASTRONOMIA ALOJAMENTOS RESTAURANTES

97 92¢¢ 95 9%« 96, 7%< 95, 8%<<

FONTE: MTUR,2019b



3>PARANAC < LLLLLLLLLK

d2 2> a L UXOSESTEMADO. - EM 215,9
MILHOES (TURISTAS NACIONAIS E
INTERNACIONAIS) << << LLLLKKLKK

32 POSICAO NO RANKING NACIONAL (ATRAS DE
SAO PAULO E MINAS GERAIS).<<<<<<<<<<<<<KKK

43 POSICAO NO RANKING INTERNACIONAL
(ATRAS DE SAO PAULO, RIO DE JANEIRO E WWI
RIO GRANDE DO SUL)<<<<<<LLLLLLLLLLLLKK

FONTE: CEPATUR,2016
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PERMANENCIA MEDIA GASTO MEDIO<<<<<<<<<K RECEITA ANUAL EM TORNO DE

4,5 DIAS<K US$ 80,00/DIA R$ 5,7 BILHOES

FONTE: CEPATUR,2016

>PRINCIPAIS TURISTAS<<<<<<<<<<<<<<<<<<

PRINCIPAIS TURISTAS <<<<<<K
ESTRANGEIROS: <<<<>>>>>><<K

(8,2%)<<<<

ARGENTINOS, PARAGUAIOS,<<<<
FRANCESES, ALEMAES,<<<<<<<< je
ESPANHOIS E ESTADUNIDENSES. ,,’

PRINCIPAL<K<K<LKK

HURTSTATKIE ¢
>>>>>>PARANAENSE
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5 PRINCIPAIS ESTADOS <<<<
S BRASTLEIROS ¢ CCcC e

41 ,5%<<<

SAO PAULO CELLC L e LEER
SANTA CATARINA <<<<<<KK
RIEDE= GRANBDES AR 025 =
REQEEDESANET RO SSSENTRE
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FONTE: PARANA TURISMO,2017 e A
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PRINCIPAIS MOTIVAGCOES DOS TURISTAS INTERNACIONAIS PARA
VISITAR O ESTADO:>>>>>>>>555//KKLLLLODDDDD0000005555555>

LAZER< KKK PARENTES NEGOCIOS OUTROS< <<
58 80/0 E AMIGOS< E EVENTOS 3 6%(
) o )

PR I 13, 5%

FONTE: MTUR,2018a

MOTIVACOES POR CIDADES MAIS VISITADAS:<<<<<<<<<<LLLLLLKK

------ LM )
85,9% NEGOCIOS
E EVENTOS
Q) 24 ,2%
pﬁgﬁx
200
OUTROS<<< S
11,6% LAZER<<<<
i 17,3%
©)
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E EVENTOS OUTROS<<<
25 58, 5%

PRINCIPAIS REGIOES TURISTICAS VISITADAS <<<<<<<<<<<<L<LLL<<KK
(53% DO FLEUXO FOTAL)Y & >>533>3>509 5> > LKL LS/ D090/ 00500

REGIAO TURISTICA
LITORAL DO PARANA

18%<<<<KK

REGIAO TURISTICA |
CATARATAS E <<<< ¥
CAMINHOS AO LAGO REGIAO TURISTICA

DE ITAIPU<<<<<<K ROTAS DO PINHAO

9%< < <<K 26%<<<K
FONTE: CEPATUR,2016 \x@:ﬁfﬁﬁ"
Parana

Turistico2026



>>TURISMO INTERNACIONAL PARANA>>>>>>>>>>
DABOS 20 8 < ¢ Gl < < aE e O d el <G

CHEGADA DE TURISTAS <<<<<<K<KKKK

INTERNACIONAIS AO PARANA.<<<<<K S 948.388
846.387 3

839.728 837.046
791.396

758.973

725 7T 750.008
663.237

605.207

® ®
>>20009 >>2018

FONTE: MTUR,2018b

>>>PAIS DE RESIDENCIA PERMANENTE X N° DE TURISTAS)>>>>2018.

ARGENTINA 388.3748 PERU 18259
PARAGUATI 257.7 188 URUGUAI 13.956
FRANCA 25.999 REPUBLICA DA COREIA 13.163
ALEMANHA 23.588 coLOMBIA 12.139
ESPANHA 21.408 ITALIA 12.076
ESTADOS UNIDOS 21.063 JAPAO 1175
REINO UNIDO 20.606

FONTE: MTUR,2018b

>>>TEMPO DE PERMANENCIA<C<K<<CLKLOD>D>>>>
> 2O 0O > (PERNOITES ) . <<<<< << <L

BRASIL<<< PARANA< <<

11,2< 6,4<<

FONTE: MTUR,2018b; PARANA TURISMO,2017

>0>> TIPO DE ALOJAMENTO UTILIZADO.<<<<<<<X
DI 00000 05 5< << << KLKLK

= 2h ()
SATISFACAO COM A VIAGEM D 3 T ,,J,,WTH’O
PARA 91,0% SUPEROU OU
ATENDEU PLENAMENTE<<<<< LlenR SR i
POUSADAX< PARENTES< 9 : 8%< < 3 : 8%<

49,8% 31,8%

FONTE: MTUR,2019a FONTE: MTUR,2019a



PARANA EM DESTAQUE<>>>>
DADOS 2018 >>>>>>>>>><K
CECCEECECCCECCCE @ i

3° ESTADO COM MAIOR NUMERO DE REGISTROS CONCEDIDOS
DE INDICAGAO DE PROCEDENCIA GEOGRAFICA (6 PRODUTOS -
INPI 2018, ATRAS DE MG E RS - AMBOS COM 8).<<<<<<<

4° ESTADO NO RANKING DE COMPETITIVIDADE DOS ESTADOS
EM: 2038 1 < € <<CGECEC R CUCIKIEE GO EREE G i C I RIG G

4° ESTADO NO RANKING DE CHEGADA DE TURISTAS <<<<<K
INTERNACIONAIS (948 MIL - MTUR, 2018).<<<<<<<<LKLK<KKLKLK

4° ESTADO COM O MAIOR NUMERO DE EMPREGOS EM AGENCIAS
DE VIAGENS (3,3 MIL EMPREGOS - RAIS/IPEA-FORMAL COM
COEBECTENTEIE200 871 3K CACICUEGEEE R e Gt aeridiac 64

5° ESTADO COM MAIOR NUMERO DE EMPREGOS EM HOSPEDAGEM
(b3 MIL EMPREGOS s RAIS/IPEA-FORMAL COM
COEELCIENTE = 2B 18 < (LG EC UGS CUEE GG RGaEc G

6° ESTADO COM O MAIOR NUMERO DE ESTABELECIMENTOS DE
HOSPEDAGEM, NO CADASTUR 564 (ANTECEDENTES: SP, RJ,
MG SBA G SCE = MRS 2011815 CE UG ES ¢ S QU I GEEIE S

5| VALOR ADICIONADO<K
| FISCAL - PARANA< <<
=
27253
o
(©
S
5 2.245,5 @./,--\ /g,———\\
X o il biat -0
s e e
e / - T
@) / NV ~
:f / e \\ \ vic N
= g/// @ \\C

NOTA: O VALOR ADICIONADO FISCAL (VAF) CORRESPONDE A DIFERENCA ENTRE
0 VALOR DAS SAIDAS DE MERCADORIAS, ACRESCIDO DO VALOR DAS PRESTACOES
DE SERVICOS TRIBUTAVEIS PELO ICMS E O VALOR DAS ENTRADAS DE
MERCADORIAS E SERVICOS RECEBIDOS EM UMA EMPRESA A CADA ANO CIVIL.

FONTE: CEPATUR,2016



CURITIBA-PR

o ~ >NATUREZA, 7
. SOL E PRAIA ECOTURISMO QEITROS e
i 123,5% 32,8% 6,8% !
HORARANASSD A e i i S R SR SR e e R S IO R
19 T7% 75,8% oDy
~ CONFORME A PESQUISA DE SONDAGEM EMPRESARIAL REALIZADA PELO MINISTERIO DO
TURISMO JUNTO AS AGENCIAS E OPERADORAS DE TURISMO NO PARANA 0S <<<<<<<<<<<<K
SEGMENTOS MAIS DEMANDADOS PELOS VISITANTES NO ESTADO SAO:
>>CULTURA/
PATRIMONIO
HISTORICO<
; 18 4o ¢
SOL E PRAIA ik
4, 4%< TS g
>TURISMO DE >>ESTUDOS/ -
AVENTURAZ CURS0S<<<< :
B e B 2% .
\ \ >NEGOCIOS/
22 A TRABALHO<<
i . OUTROS<<<< "y _ 1 2:505%<
‘s\ ~\~ 8 3 0°/O< <
\"\._ it >NATUREZA/
Rl et S s S ECOTURISMO

FONTE: 10 y 1%<
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