Sondagem dos impactos
da COVID-19 no setor de Turismo

do Parand
- Orgaos Oficiais de Turismo -

A pesquisa realizada pelo CEPATUR — Conselho Paranaense de Turismo, executada pela Parané Turismo,
representa uma visdo do setor turistico pelos OOT's (()rgdos Oficiais de Turismo), realizada de 20/maio a
03/junho de 2020.
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Tipos de Eventos que eram realizados
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das atividades « Acdes de fortalecimento de medidas sanitdrias e preparagdo para a volta

segura e gradativa das atividades;

« Continuar com as pesquisas de forma periiédica a fim de levantar reais
necessidades de cada municipio/setor, e assim poder tragar agées assertivas;

« Aproveitar a crise como oportunidade para reavaliar e reestruturar a organizagéo
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» » Aproveitar a crise como oportunidade para fortalecer inovagdes tecnologicas;
AQOGS » Conscientizar os governantes municipais sobre a capacidade do turismo em gerar
estrqtégicqs renda, empregos e desenvolvimento;

« Incentivar aproximagéo entre os municipios e suas IGR's para ter um discurso
alinhado em todo o territério paranaense;

« Observar as medidas que estéio sendo tomadas no Estado e fora dele para avaliar a
possibilidade de adaptagdo para replicar nas demais regides;

» Fortalecimento do turismo local na natureza e com pequenos grupos;

« Parceria com a TV Parand Turismo;
» Campanhas de incentivo ao turismo interno;
Agées * Campanhas de valorizagéo do turismo como ferramenta econémica;
» Produgédio de material de midia impresso;
» Apoio ao Marketing digital dos destinos;
* Campanhas em conjunto dos setores privados para oferecerem descontos;
especiais como forma de atrair o publico;
« Treinamentos e palestras para o setor publico e privado com temas técnicos, bem
como para captagdo de recursos;
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» Capacitacdo a fim de informar clara e diretamente onde os municipios encontram
as agoes ja colocadas em pratica pelo Governo Federal e Estadual, visto que muitas
das solicitagées ja estdo disponiveis;

de marketing

» Renegociacdo de financiamentos anteriores;
« Flexibilizagéo para novos empréstimos;
» Reducdo tarif@riae de burocracias;
. « Apoio econémico para municipios e IGR's;
economico « Flexibilizagéo e apoio ao comércio de artesanato e produtos locais tanto
internamente quanto para fora do Estado;
¢ Investimentos em infraestrutura;
« Investimento para pequenos negécios / pequenos municipios;

Apoio

O universo da pesquisa foi composto pelos municipios que fazem parte do Mapa de Regionalizagdo Turistica/2019 (217 municipios), divulgacdo efetuada por meio dos e-mails dos
Orgéos Oficiais de Turismo - OOT's, Instancias de Governanca Regionais - IGR's e Escritérios Regionais da Parana Turismo. O resultado foi composto por 191 respostas,

representando 155 municipios, realizada de 20/maio a 03/junho de 2020. . P
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